Akcja komunikacja

Akcja komunikacja - czyli jak wykorzystaé media,
tez spotecznosciowe, do ochrony drzew.

By skutecznie chroni¢ drzewa, potrzebujemy zaangazowania lu-
dzi i wptywu na wtadze. Praktyka akcji spotecznych — takze tych
w obronie drzew — pokazuje, ze nagtoSnienie tematu jest pod-
stawq sukcesu. Media mogg nam w tym bardzo pomaéc. Przy-
daje sie strategia, dobre kontakty, wykorzystywanie roéznorod-
nych metod dziatania i konsekwentne budowanie narracji.

P Strategia prowadzgca do celu

Kluczowe w spotecznych dziataniach jest ustalenie ich celu. Czy
chodzi nam o powstrzymanie konkretnych wycinek? A moze
naszym celem jest catoSciowa ochrona zieleni, nowe nasadze-
nia, prawna ochrona wiekowych drzew? Jesli dziatamy w gru-
pie, warto ten cel ustalic wspdlnie, a nawet zapisat. Mozemy
tez mieC cele diugofalowe i te biezqce, taktyczne, ktore bedg
wyznaczaty kolejne kroki. Korzystnie jest przemyslec, jok bedzie-
my budowac¢ narracje naszych dziatan medialnych, do jakich
wartosci sie odwotywac, jakie dane wykorzystywac, wreszcie na
jakich emocjach pracowac. Lepiej zaciekawi€, wzbudzi€ ztosé
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P Kontakty to podstawa j wzajemnych inspiraci

Kampanie spoteczne majq sporo wspodlnego ze sztukg pro-
wadzenia wojny. Oczywiscie naszym celem nie jest zniszczenie
przeciwnika, ale zwycigstwo bez uzycia przemocy. Jednak by je
osiggnq¢, bardzo przydaje sig rozpoznanie terenu, w tym wy-
padku mediéw. Przygotowanie rozpoczynamy od analizy tych
lokalnych. Jakie majq zasiegi i wptyw, jokq linie narracji repre-
zentujq, do kogo docierajq? Wazne jest tez, czy sq niezalezne
— W wielu mniejszych miejscowosciach lokalne media bywajq
prowadzone przez agendy wtadz samorzqgdowych albo sq uza-
leznione od ich reklom i dofinansowania. Starajmy sie rozpo-
znac jak najszerszy ich krqg — by dotrze¢ do réznych Srodowisk,
nie da¢ sie wpisaé w cudzq narracje (typu ,opozycja kontra
rzqdzqey”) i budowaé przekaz wielokanatowy. Oczywiscie na
tym etapie nie zapominajmy o wptywowych lokalnych mediach
spotecznosciowych, ktoére mogq by¢ zarbwno waznymi po-
mocnikami w budowania przekazu, jok i naszymi sojusznikami.
Kolejny krok to baza szeroko rozumianych dziennikarzy. Przyda-
dzq sie ich adresy e-mail, telefony, profil (jokimi tematami sie
zajmujq). Warto tez budowaé¢ z nimi relacje: oddzwaniaé, do-
starczac¢ bez opdznien informacije, odpowiadac na ich potrzeby
- nawet jesli nie sq one zwigzane z naszym gtdwnym dziataniem.
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P Media spotecznosciowe

Pozornie najprostszym sposobem dotarcia
z naszym przekazem sq media spotecznos-
ciowe, a najpopularniejszym obecnie ka-
natem, rowniez dla drzew, jest Facebook. Nie
zapominajmy jednak o Twitterze (mniejsze
zasiegi, ale wigksza obserwowalnos¢ przez
wptywowych ludzi, w tym dziennikarzy), You-
Tube (dobre filmiki moggq sie dobrze oglgdac),
Instagramie (zdjecid tez sie rozprzestrzenich),
podcastach (zwykle jednak niszowe) i TikToku
(duza aktywnosé¢, ale zwykle mtodych oséb).
Przy wyborze wtasnych kanatow informacyjnych
warto zwrdcic uwage na odbiorcdw, na to, co
chcemy osiggnq¢ i na kogo wptyngg€. Przy ogra-
niczonych zasobach trzeba sig tez skoncentro-
wag, bowiem obstugujgc wszystkie kanaty, mo-
zemy nie zajmowac sig sensownie zadnym. [ taf
Zatdézmy, ze bedziemy korzystac gtownie z Fa-

cebooka, by wywiera¢ presje na wtadze i an- 00 )

gazowad ludzi. W budowaniu przekazu istotna ~Jak zostac drzewem w 60 se-
jest konsekwencja (nie tylko od akcji do akgji), kund?” — filmik promuje walory
atrakcyjna wizualnie forma (raczej wtasne tresci, grafika i zdje- drzew i mowi w ciekawej formie,
cia niz cytaty artykutéw), merytoryka. Nasze posty powinny tez Ze drzew nie da sig zastgpic.
angazowac¢ ludzi do dziatania, chocby i wirtualnego. ,Lajki” sq
wazne, ale istotniejsze sq komentarze i cytowania naszych wpi-
sow (najlepiej z komentarzami). W ten sposéb nasz przekaz roz-
przestrzenia sie dalej. Sprawdzajmy statystyki — co sig dobrze
komunikuje? O jakiej porze dnia mamy wigksze zasiggi? Pamie-
tajmy tez, ze nasz komunikat z czasem ,obumiera” i wazny jest
jego dobry start w sieci. Dlatego przydadzqg sie przyjaciele, am-
basadorzy, ktérzy na poczgtku przekazg informacije dalej. Naj-
lepiej, jesli majq oni duzo znajomych, obserwujgcych pocho- 10 grudnia, w Migdzynarodowy
dzgcych z réznych Srodowisk. To bardzo krotka instrukcja, ale Dzien Praw Cztowieka. Dostep
najlepszq radq jest uczenie sie Na biezgco, podglgdanie innych do srodowiska jest fundamen-
oraz oczywiscie... pamigtanie o celu. talnym prawem  cziowieka.

Mamy prawo do drzew, a drze-
wa majq prawo do ochrony.

Jak zostac drzewem W 60 sekund

,SOS Dajmy Drzewom Prawo”
— akcja medialna majgca na
celu zwrécenie uwagi na fakt,
Ze obecne prawo nie chroni
nalezycie drzew. Odbyta sie ona
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P Akcje medialne

Z tradycyjnymi mediami: portalami internetowymi, gazetami,
radiami i telewizjami mozna wspotpracowac w sposdb bierny,
np. komentujgc, udzielajgc wypowiedzi i wywiadow. Takie dzia-
tanie sprawdza sieg, jesli cos sie dzieje — mamy chocby uliczne
akcje i protesty w sprawie wycinek drzew. Nalezy pamigtag, ze
wazna jest w tym momencie nasza dostepnose, a czesto tak-
ze umiejetnos¢ wystepowania przed mikrofonem czy kameraq.
Dobrze jest spytac sig, z jakim materiatem zostanie wyemito-
wana nasza wypowiedz, jak dtuga ma
ona by¢. Jesli mamy wiecej czasu, mo-
zemy poprosi¢ o wczesniejsze przestanie
tematow, pytan, bySmy mogli sie lepiej
przygotowac. Jesli mamy waqtpliwosci,
czy dziennikarz nie przekreci naszej wy-
powiedzi, poproSmy o tekst do autory-
zacji. W obecnych czasach reporterzy
korzystajq tez z mozliwosci cyfrowych, np.
nagrania do radia mozemy wykonac przy
uzyciu funkcji dyktafonu na smartfonie
lub dla telewizji — przy uzyciu interneto-
wego komunikatora. Koniecznie zwrécmy
jednak uwage na jakos¢ naszego mikro-
fonu, brak zaktécen i dobre tto (w dalszej
czesci rozwijamy ten watek).

Jeszcze lepsza niz bierna forma sq aktyw-
ne dziatania i budowanie narracji. Najle-
piej nadajq sie do tego akcje protestacyj-
ne, happeningi i wydarzenia wizualne (np.
billboardy, instalacje ,przeksztatacajgce”
przestrzen publiczng). Media potrzebujg
czesto powodu, by nadac relacje. Preteks-
tem moze by¢€ nasza aktywnos¢, ale moze-
my tez korzystaC ze zdarzeh zewnetrznych
czy tez z cyklicznych okazji, komentujgc je
(np. Swieto Drzewa, Dzien Ziemi itp. — inspi-
racje znajdziecie na www.ekokalendarzpl).
Nasz przekaz mozemy budowac komuni-
katami medialnymi, ale jeszcze lepsze jest
spotkanie z prasq. Szukajmy pomystu, ktory
powinien by¢ ciekawy, intrygujqcy i atrakcyj-

DRZEWO .

_ wieloletnia roélina o zdrewniatym jednym pg@zie
gtownym (pniu) albo zdrewniatych Fiilsu pt;da_ch g%quych
i gateziach tworzacych korong w jE{kﬁlmkm wiek okresie

podczas rozwoju rosliny.

At 5 pht. 26a) ustawy o achionie przyrody

ny wizualnie. Obecnie dla wigkszosci mediow I @ 2 eaeT awar
wazny jest obraz. Pomystow jest wiele: mozna stanqc¢ z wyrazi- gz e reiEn, W ]
stymi transparentami (z nosnymi hds’romi), mozna sie przebrac dr'zewa przngtej 4 ustq-
(np. na czarno - ,w zatobie” lub na zielono ,za drzewa”), mozna wie @ oEienis ErEyiea) e
obwiqgza¢ drzewa czarnymi szarfami z napisem ,SOS dla drzew”, UIEGNEEIenD Memen = nie=
zorganizowa¢ Swieto Drzewa, nasadzenia, koncert, publiczng ZezeinEge eler.nen/tt/J, k/tc')r Y
zbidrke pod petycjq, publiczne spotkanie z urzednikami, protest zapewnia .S'tOIbI/I‘?OSC ros{u?y
na drzewach. Przydadzq sie tez rekwizyty dzwigkowe: megafon, W GIUANEN U 2270 ZHeines .

syrena, bebny (mogq byé wykonane z wielkich, wymalowanych
W nasz przekaz beczek po oleju). Ograniczenie to najczesciej na-
sza wyobraznia. Bywa, ze potrzebujemy tez srodkdw na zakup,
wynajecie czy przewoz rekwizytdbw. Mozna je zebrac w portalach
zrzutkowych oraz wsréd uczestnikbw naszej akcji. Paradoksalnie
zwiekszy to ich zaangazowanie — poczujq sie niejako wiascicie-
lami wydarzenia. Wymyslajgc temat i forme akcji, zwrécmy jed-
nak uwage, czy jej formuta jest zgodna z naszym merytorycznym
przestaniem (celem) i czy wszyscy uczestnicy jq akceptujq.
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P Zaproszenie mediow

Jesli akcje tgczymy z konferencjq prasowq, pamigtajmy o wczesniejszym wystaniu zaproszen
— krotkiej informacii najlepiej z nosnym, intrygujgcym tytutem, godzing i miejscem oraz kon-
taktem do organizatora &umer telefonu). Zacheémy media do przybycia z fotoreporterami
z uwagi na wizualne atrakcje.

P Podziat rél i ,tto” akciji

Przed akcjg medialng warto ustali€ role: kto co mowi, kto trzyma transparenty, kto robi zdjecia
i szykuje relacje. Koniecznie przemysimy scenerig — jak stoimy oraz co mamy w tle. Oczywiscie nie
spdzniamy sie i.. czas start! Mowimy krotko i treSciwie, odpowiadamy na pytania, nie przynudzamy
- pamigtajmy, ze czas dziennikarzy jest cenny. Dobrze jest zrobi€ relacje na zywo w mediach spo-
teczno$ciowych. Po konferenciji wysytamy informacje medialng ze zdjgciomi do wszystkich dzienni-
karzy, takze tych, ktorzy nie przybyli. Pamigtajmy, by nie zwlekac z wysytkg — newsy szybko sie starzejq.
Dobra informacja medialna to sztuka sama w sobie. Jak zwykle przydaje sie atrakcyjny tytut
i krotkie przedstawienie w pierwszym akapicie meritum akcji. Dalej umieszczamy dodatkowe
informacije, optymalnie przeplatane krotkimi wypowiedziami i cytatami osdb wystepujgcych
w konferenciji. Na koniec po raz kolejny podajemy kontakt do organizatora — moze okazac sie
przydatny, gdy dziennikarze bedqg chcieli nas np. zaprosi¢ do programul.

P Relacje i transmisje

Ciekawe informacje, nie
Nie zapominajmy tez o relacji z akcji medialnej w naszych mediach catkiem oczywiste, a nawet
spotecznosciowych. Jesli transmitowalismy relacje na zywo, z kolejny- zaskakujgce nie wymaga-
mi postami odczekajmy chwile (3-4 godziny) i umiesémy je w czasie ja bardzo skomplikowanej
dobrej oglgdalnosci. Moze to by¢ nasza fotorelacja z ciekawymi opi- wizualnie formy. Przekaz
sami, warto tez do tego celu wykorzystac teksty z informacji medialne;j. i tak sie rozpowszechnia.
Sprawdza sig réowniez rozpowszechnianie na naszym profilu obcych
artykutéw i materiatdw audiowizualnych i — jak zwykle -
dobry obrazek to podstawal

P Codalej?

Kazda konferencja, akcja medialna jest okazjqg do
zdobywania doswiadczen i kontaktoéw, do budo-
wania sity oddziatywania oraz integracji grupy. Nie
zatujmy wiec czasu na wspodline omowienie, co sig
udato, a co mozna poprawi¢ oraz na Swietowanie
sukcesdw. Koniecznie archiwizujmy i promujmy re-
lacje medialne, zdjecia, filmy, a nawet zrzuty ekra-
néw — w Internecie informacja nie jest wieczna. Takie
archiwum moze nam sig przydac przy kolejnych ak-
cjach, ale tez przy angazowaniu nowych uczestnikow,
zbidrkach pienigdzy, przy projektach (o ile chcemy sie
w nie zaangazowac) oraz budowaniu historii naszych
dziatan. To dziatania wzmacniajgce, a moc w obronie
drzew jest nam bardzo potrzebna.
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